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	AD EUROP.A. 2008 AMPIO SPAZIO DEDICATO AL MARKETING TERRITORIALE CON L’AREA ESPOSITIVA LAND – LOCAL DEVELOPMENT

(PRIMA) SANTARCANGELO - Nell’ambito di EuroP.A. 2008 – Salone delle Autonomie Locali in programma dal 4 al 7 giugno presso la Fiera di Rimini – viene proposta anche quest’anno l’area tematica Land–Local Development, dove vengono presentati strumenti, progetti e opportunità per lo sviluppo locale, grazie anche al sostegno di Unioncamere, Retecamere e Upi. Per affrontare la quotidiana sfida della competitività globale, è infatti necessario che le realtà locali sappiano internazionalizzarsi, attraverso il confronto e la collaborazione degli attori operanti sul territorio e una comune volontà di promozione e sviluppo. Solo così si attrarranno investimenti e si potrà dare impulso alla crescita della comunità locali in termini di qualità e quantità di sistemi infrastrutturali, logistici, formativi, ambientali, economici, culturali. E solo partendo dalle piccole realtà si potrà mettere in atto un vero sviluppo dell’intero Paese. Fra gli espositori, il Comune di Milano che – dopo l’assegnazione dell’Expo 2015 – ha rafforzato il suo ruolo di grande capitale internazionale impegnata nel far conoscere al mondo le tante eccellenze e ricchezze storico-culturali del territorio che fanno del “prodotto Milano” una realtà unica e per molti aspetti inimitabile. Tanti i progetti che il Comune di Milano ha infatti messo in campo per sostenere il marketing territoriale: il “Sistema Turistico della città di Milano” punta per esempio ad una destagionalizzazione del turismo milanese, perché possa essere non solo congressuale, ma anche artistico, culturale, enogastronomico. La Borsa Telematica Agro-Alimentare – BAT – è un altro esempio: un’iniziativa importante, fortemente innovativa e di grande solidarietà internazionale, che ha l’obiettivo di allargare il mercato dei prodotti agro-alimentari anche ai più piccoli produttori e di ampliare la possibilità per molti Paesi emergenti di sostenere ed esportare i loro prodotti a prezzi inferiori, favorendo così il rafforzarsi delle economie locali e lo sviluppo dei singoli territori. Vantaggi insomma sia per chi produce che per chi consuma, grazie alla riduzione delle intermediazioni speculative, e una maggiore garanzia di sicurezza, grazie alla rintracciabilità dei prodotti dell’agricoltura, dell’allevamento e della pesca che transiteranno nella Borsa. Altro passo nei confronti della promozione del marketing territoriale è la nascita di “The Milanese Gazzette”, pubblicazione dell’Assessorato al Turismo dedicata esclusivamente al fruitore straniero e disponibile gratuitamente nei maggiori snodi di passaggio della città, come stazioni e aeroporti, ma anche presso i consolati. Per prendere visione dell’intervista all’Assessore al Turismo, marketing territoriale, identità del Comune di Milano, Massimiliano Orsatti, visitare la pagina http://www.euro-pa.it/interviste/orsatti_m.htm. La Provincia di Chieti è invece una realtà maggiormente impegnata nella tutela e salvaguardia delle attività artigianali artistiche e di qualità e alla valorizzazione di esperienze culturali rilevanti sul territorio, come la realizzazione della Cittadella della Musica attraverso la ristrutturazione dell’ex carcere a Lanciano. Inoltre sta lavorando in una direzione che ricerca la riqualificazione delle aree geograficamente meno avvantaggiate: ecco che in questo senso ha messo in campo un accordo di programma che vede il completamento della viabilità sul Lago di Bomba, che potrà così ospitare un importante avvenimento sportivo, i Giochi del Mediterraneo 2009 – evento che contribuirà a rivitalizzare la zona – e un progetto dal nome “Le Vie delle Terre di Mezzo”, che prevede la riqualificazione funzionale e la valorizzazione economica delle aree interne comprese tra la fascia collinare costiera e l’area del Parco Nazionale della Majella. Va sicuramente ricordato anche il Progetto Speciale territoriale della Fascia Costiera che nasce nell’ambito della strategia europea elaborata per la Gestione Integrata delle Zone Costiere ed è inteso a promuovere l’assetto sostenibile di tali aree. Per prendere visione dell’intervista al Presidente della Provincia di Chieti, Tommaso Coletti, visitare la pagina http://www.euro-pa.it/interviste/coletti_t.htm. Land è un luogo di incontro ideale in cui gli attori del territorio locale – Camere di Commercio e Province, Comuni e Comunità 

Montane, Regioni – hanno la possibilità di incontrarsi tra loro e con imprese, consulenti, associazioni di categoria per illustrare e condividere i propri programmi di sviluppo, i propri fattori critici e di successo ed i propri vantaggi competitivi. Un occhio attento su tipicità, strategie e strumenti per “fare sistema”, che possono svolgere un ruolo strategico nello sviluppo di un dato contesto. In programma, PTI-Prodotti Tipici Italiani, iniziativa promossa con l’obiettivo di dare visibilità al patrimonio enogastronomico italiano, anche da un punto di vista culturale ed ambientale. Un progetto che vuole costruire una rete di conoscenze per la promozione delle tipicità nel contesto della globalizzazione e dell’internazionalizzazione dei mercati. (PRIMA) 




